prespectivas teoricas del analisis de la participación politica: "

PRESPECTIVA MULTIDIMENSIONAL."

Participación politica: conjunto de actividades legales donde intervienen los ciudadanos."

PRESUPONE DOS IDEAS:"

1.- Existencia de un interes "nacional" unico, inmutable y que no cambia. Es como si todos los ciudadanos tuvieramos dentro el espiritu del interes  nacional. "

2.- Estudia tanto el comportamiento electoral como el no electoral."

IDEA DE LA MULTIDIMENSIONALIDAD: Existen muchos factores que determinan el modo de participación política, donde el esfuerzo y el coste es solo una de ellas."

Cualquier tipo de participación política se puede encuadrar en 5 niveles de analisis  y entre ellos se combinan:"

1.- Por el tipo de influencia ejercida por la actividad."

es decir, tu actividad politica, que tipo de influencia ejerce : si la influencia que ejerce mi acción es presión o información. (huelga o escrito)."

2.- Por el alcance de los resultados . si pretendes un resultado colectivo, social o particular."

3.- Por el nivel de conflicto que implica la actividad."

4.- Por el grado de esfuerzo requerido."

5.- En función de que la actividad favorezca o no a la cooperación para desarrollar esa actividad. "

Conforme se esta desarrollando la democracia, favorece la cooperación para el desarrollo de la democracia."

Teniendo en cuenta esas 5 dimensiones los autores encuentran cuatro tipos de participación política:"

atención: al hacer su analisis de participación política, descartan las actividades ceremoniales, es decir, las que no son puramente políticas, por eso no consideran participación política propiamente dicha las actividades realizadas fuera de los canales convencionales (movimientos sociales, asociaciones voluntarios, ONG). "

TIPOS DE PARTICIPACIÓN POLITICA :"

a) el voto : 

b) Tipo de influencia : fuerte, permite ejercer presión."

Alcance de los resultados :Individual."

3.- Poco nivel de conflicto."

4.- : grado de esfuerzo : jerarquicamente, poco."

5.- No exige cooperación.

b) Las actividades de CAMPAÑA ELECTORAL."

1.- aumenta el grado de influencia del ciudadano. Voy a una campaña es posible que influya en mi decisión de voto."

2.- Alcance de resultados : amplio, alcanza a todo el colectivo."

3.- Nivel de conflicto : se realizan en una situación conflictiva. "

4.- Mayor grado de esfuerzo."

"5.- A diferencia del voto, exige la cooperación entre los ciudadanos y presupone mucha mas inciciativa por parte de los participantes."

C) LAS ACTIVIDADES COMUNITARIAS: SITUADAS FUERA DEL AMBITO ELECTORAL "

DOS TIPOS :"

LOS CONTACTOS DE LOS CIUDADANOS CON REPRESENTANTES DEL GOBIERNO, motivados por algun proposito particular."

LAS ACTIVIDADES ENTRE GRUPOS DE INDIVIDUOS."

En estos dos casos para tratar de temas concretos,."

LAS DOS ACTIVIDADES :"

Alto nivel de información sobre las preferencias de los ciudadanos."

Nivel de presión : en función de la capacidad de influencia de cada grupo o individuo."

Nivel de cooperación y de conflicto no estan predeterminados, dependen de la actividad concreta que se realiza."

4.- LOS CONTACTOS PARTICULARES CON POLITICOS :"

FUERA DEL MARCO ELECTORAL: el ciudadano se dirige a un representante político NO DEL GOBIERNO, para tratar de un tema particular."

Presupone : alto nivel de información, poca presión, bajo nivel de conflicto y cooperación."

RESUMEN : Se defiende una cierta escala de activismo político pero sin ser jerarquico, el que un individuo participe en una acción concreta no implica la probabilidad de que participe en otra."

Las diferencias entre los activistas vendran en función de los distintos determinantes y objetivos que intervienen en el tipo de actividad en que participan."

Sin embargo, no todos los autores estan de acuerdo en las actividades que se incluyen como componente de la actividad politica y ello dara pie al surgimiento de un nuevo planteamiento o teoria: el 

REPERTORIO MULTIPLE DE ACCIONES POLITICAS, que sirven como vehiculo de expresión de las demandas e intereses de los ciudadanos."

REPERTORIO MULTIPLE DE ACCIONES POLITICAS:"

NOVEDAD:  Incluye en el analissi de la participación politica, la participación no convencional."

Con ello la acción politica se convierte en un proceso dinámico dentro del contexto de transformación y cambio social."

Permite entender la protesta y la acción politica directa , NO COMO UNA AMENAZA DESESTABILIZADORA DEL SISTEMA POLITICO, sino como un elemento más de un repertorio ampliado de acción politica que esta al alcanza de los ciudadanos."

PLANTEAMIENTO MUCHO MAS COMPLEJO (En resupuesta a la complejidad social de las sociedades industriales avanzadas) que asume las diferentes formas de participación politica de los ciudadanos y que depende de los cambios que se van dando en el contexto sociopolitico."

APORTACIONES MÁS IMPORTANTES:"

1.- DEMOSTRACION EMPIRICA QUE LAS ACTIVIDADES CONVENCIONALES Y NO CONVENCIONALES NO SON DOS UNIVERSOS SEPARADOS QUE RESPONDAN A DOS LOGICAS BIEN DISTINTAS  sino que al contrario, amplios sectores de la población combinan actividades politicas tradicionales con alguna forma de acción politica directa.

2.-  LA PROTESTA SOCIAL NO VIENE DE GRUPOS SOCIALES QUE SE SIENTEN FRUSTRADOS EN SUS ASPIRACIONES, sino que muestra los cambios de actitudes y de valores que se dan en las democracias occidentales, y por ello se han incorporado al repertorio habitual de acción policica de los ciudadanos (Inglehart).

"Factores culturales y cambio sociopolítico"

Intento de explicar los procesos de cambio, (como opinión contraria a las posturas clásicas que son estáticas)"

Inglehart"

Utiliza los elementos culturales como explicación del cambio político.Afirma que hay una enorme relación entre cambios (socioeconómicos, culturales) y cambio político.Esos cambios producen un cambio de valores."

Ese cambio de valores se resumiría en que los individuos van de posturas materialistas a otras postmaterialistas."

Explicación: Dos hipótesis:"

1.- Hipótesis de las escasez. prioridad de de lo material y básico.Una vez satisfecho se tiende a valorar lo no material.

2.- Hip. de la socilaización. Los valores son "aprendidos" por socialización primaria."

Las dos Hipótesis se complementan."

es un cambio silencioso, no es provocado, no es intencionado ni provocado. Simplemente se dá, tal y como hoy en dia estamos comprovando."

Si de repente me encuentro sin comida, me volvere materialista, lo importante es comer y como ello es importante para mí, socializare a mis hijos en esa linea."

En definitiva, Inglehart a traves de sus estudios hace más evidentes los vinculos que relacionan el marco socieconomico con los sistemas de valores tanto subjetivos como colectivos(cultura politica) y el impacto que ejerce la cultura política sobre la acción política.

ESPACIO PUBLICO Y CIUDADANIA"

Es imposible de obviar que estamos ante un proceso de interacción humana. Interacción social. "

Y en ese proceso hay un elemento clave: la comunicación."

La comunicación puede darse por parte de los gobernantes (comunicación política)"

y por parte de la sociedad (representada por los medios de comunicaición)"

Si la comunicación es del gobernado al gobernante (opinión pública)"

Importancia de la comunicación en los procesos de socialización política."

Se estudian el tipo y contenido de comunicación en el ámbito familiar (horizontal/vertical, etc)"

hay que tener en cuenta dos perspectivas:"

1.- La comunicaicón pol. como transmisión de conocimientos e información políticamente relevante."

quien lo dice, a traves de que canal y a quien y con que efectos."

Pero esta perspectiva es demasiado simple."

Se quedaría en el aspecto lingüístico de la comunicación descuidando el análisis profundo de lo comunicado (mensaje)"

2.- Presta atención a la capacidad de creación de significaciones. Es decir, la comunicación no sólo transmite información... sino que genera "opinión" acerca de."

Ej. Slogan campaña electoral."

Ej. El discurso de investidura."no sólo hay un contenido sino que lo que se dice y cómo se dice puede generar una actitud en nosotros)"

Estas dos posturas... defendidas por posturas teóricas distintas parecen contrapuestas, pero deberían integrarse."

GERSTLÉ"

Considera que hay tres dimensiones fundamentales en la comunicaicón polñitca."

Pragmática, Simbólica y Estructural."

1.- Pragmática.- (como la 1 perspectiva) analiza el proceso de comunicación política en su vertiente práctica (lingüística)"qué se dice, quién lo dice, a quién lo dice, cuándo lo dice)", analiza el proceso de comunicación política en su vertiente práctica (lingüistica), que se dice, quien lo dice y a quien lo dice. Se centra especialmente en el emisior, pero no como persona  sino basicamente en el discurso, es decir LO IMPORTANTE ES EL LUGAR DESDE EL QUE SE HABLA, EL AMBITO INSTITUCIONAL.Y MAS QUE LO QUE SE DICE, LO QUE NO SE DICE "

ejemplo : un discurso hecho por Aznar o un discurso hecho por uno de Coalición Canaria."Analiza la importancia de donde viene la información."

2.- Simbólica."

coincidiría con la segunda perspectiva porque lo que importa es la utilización de símbolos y la capacidad simbólica de la comunicación. Es decir, no transmitimos palabras sino símbolos. (paz, libertad, odio, enfrentamiento...)"

El discurso navideño del Rey con la foto de la familia real detras, genera en nosotros unos ciertos valores, unos ciertos simbolos."

No olvidar la eficacia simbolica de las imagenes rn nuestra sociedad (videopolitica)."

3.- Estructural---- canales por los que circula la información."

Analiza la estructura de la comunicación, por donde se mueve la información:"

EN EL AMBITO POLÍTICO : 4 CANALES."

1.- INSTITUCIONALES (Administraciones, Parlamentos.."

2.- ORGANIZACIONALES : Partidos, grupos de presión"

3.- MEDIATICOS : medios de comunicación de masas."

4.- INTERPERSONALES : Dentro de los grupos informales que forma parte el individuo."

Es necesario articular estas tres dimensiones de la comunicación política para tener una imagen global de una sociedad determinada en un momento determinado de su historia."Y así poder acercarnos a esa otra realidad que es la opinión pública."pudiendo analizar la forma en que estos procesos comunicativos van estructurando el espacio publico de interacción en el que tiene lugar la formación y expresión de la opinión pública."

En nuestras sociedades avanzadas va perdiendo peso el canal institucional y organizativo para ganar fuerza el mediatico."

OPINIÓN PUBLICA/COMUNICACIÓN POLITICA"Cara y cruz de una misma moneda."

Revisión histórica:"

final 263"

Problema del s. XX"

paso de una cultura de públicos a una masas."

la concepción de la opinión pública como suma de opiniones individuales en muchos casos debilmente formadas y sometidas a muchas influencias externas."

pone en cierta crisis el concepto SOCIAL de la opinión pública."

¿cómo se puede recuperar esa representatividad SOCIOpolítica de la opinión pública?"

esa referencia colectiva imprescindible en la noción sociopolitica de opinión publica."

Hay que investigar los procesos comunicativos que generan los distintos públicos de la opinión pública pero entendiendo ésta como una entidad social."

Frente a la concepción idealizada de un único publico, hoy hay diferentes publicos pero debemos entender esos distintos publicos como parte de una entidad social que es la opinión pulbica."

Es decir, el problema que manifiestan es que la opinión publica se habia desecho y hacen individualidades que podiamos integrar en distintos publicos de la comunicación política, pero lo que no se debe perder de vista es que la opinión publica desde el punto de vista sociologico debe de ser una entidad publica que Y en esa comunicación, los medios de comunicación de masas adquieren una importancia crucial."

Por tanto es importante detenerse a estudiar la influencia que ejercen los medios de comunciación Los mass media"

OPINION PUBLICA :  LA GUIA DE LA ACTUACIÓN POLÍTICA.

A partir de mediados del S XIX y principios del XX, desaparece la identificación entre opinión pública y opinión política (lucha de poder).

Se desarrolla la sociedad de masas, la forma de conocer la opinión pública pasa por sumar opiniones individuales (aqui esta la clave).

Así pues nos encontramos con una opinión pública facilmente manipulable ¿como puede recuperarse ese concepto de opinión pública (opinión de todos

En el s. XVI,XVII y XVIII, esos todos eran esos salones de Paris, intelectuales, burgueses. Ahora somos todos, la masa, a traves de los criterios

de opinión, valorando por igual la opinión de cualquiera. Por tanto actualmente el concepto de opinión pública se refiere a la opinión de muchos individuos

sumada, no es un todo, sino la suma de sus partes y eso es manipulable.

La comunicación política esta hasta cierto punto determinada por la opinión pública, pero a su vez, la comunicación politica determina la opinión

pública. (pensemos en las encuestas de antes de las elecciones).

LA COMUNICACIÓN POLÍTICA: Medios de comunicación, grupos de opinión,  que transmiten información de caracter político.

El saber la opinión pública puede determinar que el poder tome una decisión política o no (globos sonda antes de crear una ley).

La opinión pública es lo que se piensa, pero informar de esa opinión pública ya es comunicar, comunicación política.

COMUNICACIÓN POLÍTICA Y OPINION PUBLICA SON DOS CARAS DE UNA MISMA MONEDA, explicar donde nace opinión publica que era cuando coincidian

llegamos al S XX y el termino opinión publica se complica y se plantean como recuperar esa referencia colectiva que es la opinión pública.

Si estudiamos la opinión pública como un conjunto de expresiones individuales entramos en terreno psicológico no sociologico, por tanto vamos

a estudiar como influyen los medios de comunicación sociales en la opinión pública (actualmente en sociedades tam mediatizadas por los medios

de comunicación).

LA MEDIATIZACIÓN DE LA VIDA POLITICA."

Los medios de comunicación se han convertido en el canal básico de transmisión de información política...pero..a la vez... han determinado los mensajes y contenidos (la forma) de los mensajes para que se adecuen a las exigencias de los medios."

Es decir... los medios han adquirido la capacidad de estructurar la comunicación política. (el medio es el mensaje)"

En el análisis de los medios aparecen dos teorías:"

1.- Impacto directo (primitiva)... los medios pueden directamente actuar sobre las opiniones y valores."

Enorme poder de manipulación y persuasión de las masas."

2.- Efectos limitados.- Hay condicionantes que limitan ese impacto directo (exposición)Joaquin ...","(si soy de izdas no me expongo al ABC)"

En ese sentido los medios no impactan directamente."

Los medios no impactan directamente, son solo un elemento más dentro del proceso de comunicación y los efectos que provocan en el publico estaran condicionados por otra serie de factores y ciercunstancias, podriamos hablar de la exposición selectiva a la información."

La importancia real de los medios no viene explicada por ninguna de las dos teorías, sino por el hecho de que son los mediadores de la comprensión de la realidad política y por lo tanto, los conformadores de la opinión pública."

Determinan la información que se transmite y el modo en que se transmite. Ese es su poder."

Seleccionan los asuntos y contenidos actuando como filtro que canaliza las preocupaciones de la opinión publica."

Hoy en dia se ha demostrado que aquello de lo que no se ocupan los medios (que no sale en la TV) no existe para la mañyor parte dle publico."

Hacen patente la información que les interesa... y así, HACEN opinión pública."

PERO, atención, distintas investigaciones muestran la estrecha relación entre la agenda de temas de los medios y la agenda publica e institucional. Si el dia de la boda de un gran famoso probablemente Aznar no hara un discuros político importante, porque perderia audiencia."

La agenda politica se ajusta a eso. El debate de investidura no se puede hacer el dia del final de la copa de europa."

La influencia de los medios no se agota en el tipo de información que transmiten sino que es fundamental como la transmiten."

Dramatización, personalización, crear espectaculo y en definitiva simplificación."

Y ello en las sociedades actuales, donde la información llega al gran publico a traves de los medios de comunicación de masas, implica crear una forma de interpretar y orientarse ante la realidad sociopolitica bastante simplista."

LOS CONTENIDOS DE LA SOCIALIZACIÓN POLITICA."

1.- PROCESO DE IDENTIFICACION"

2.- FORMACION DE PREFERENCIAS POLITICO IDEOLOGICAS"

3.- PERCEPCIONES SOBRE LA ACTIVIDAD POLITICA."

1.- Es vital para la supervivencia del sistema político la identificación con el mismo, sea en sus símbolos, contenidos, valores, líderes, etc.Se produce un aprendizaje político desde los elementos más concretos y simples (bandera, himno, etc) hacia los más complejos y abstractos (ideales, valores...)"

Lo más importante es la identificación con los valores más genéricos del sistema (libertad, monarquía, república...)"

El aprendizaje politico progresa segun una secuencia bien definida desde los aspectos mas simples a los mas complejos, de lo personal a lo colectivo."

NIÑO: PRESIDENTE, BANDERA..."

ADOLESCENTE: EL PRESIDENTE YA NO ES TAN BUENO, SE PUEDE CRITICAR."

ADULTO REAL: ME IDENTIFICO CON LA MONARQUIA, REPUBLICA, LIBERTAD..."

2.- Formación de preferencias político-ideológicas."

Otro aspecto de la socialización política es la formación de tendencias partidistas (identificación con alguna ideología y sus representantes políticos)"Es muy útil que haya esa fidelidad o preferencia para asegurar la estabilidad del sistema."evitamos la posibilidad de que los advenedizos, Hitler, nos vendan una cabra y el sistema al garete)"Y ES bueno que se transmitan, que sean parte de la socialización, eso es lo que le da estabilidad."

Destacan en este proceso tres aspectos: "

a) se adquiere temprano por transmisión padres-hijos"aunque sea de rechazo."

b) es bastante estable"a lo largo de toda la vida del inidividuo"

c) se convierte en el elemento fundamental de la organización de actitudes y valores."tanto para seguirlos como para cambiarlos."es decir para adoptarlos o para rechazarlos."

Matizar que..."

en los últimos tiempos se ha puesto en cuestión este punto."

Hay gente con preferencia partidista sin ideología."jóvenes)"que determinan su preferencia en función de otros valores."o tambien se ha mostrado que en ocasiones manifestar que prefieres un partido no tiene connotaciones ideologicas, sino como medio de afirmar la pertenencia a un grupo o entorno concreto."

en los últimos tiempos se ha puesto en cuestión este punto. "y sus conclusiones."

Se ha de tener en cuenta otra serie de referentes (universos culturales, valores y normas sociopoliticas en niños y jovenes asi como caracteristicas de contextos familiares y comunitarios a traves de los que se produce la transmisión intergeneracional no olvidando el grado de homogeneidad interna o hetereogeneidad en que se da el proceso socializador."

PERCEPCIONES SOBRE LA ACTIVIDAD POLITICA."

Niños y adultos adquieren los saberes sobre las reglas de funcionamiento del sistema y la posición que ocupan los distintos objetos politicos."Ello tiene un caracter basicamente cognitivo. Saberes formales transmitidos por los distintos agentes y sobre todo el sistema educativo..Adquiero creencias sobre cómo funciona el sistema."

Pero tambien hay otros saberes informales que voy adquiriendo a traves de mi propia experiencia.

Por ejemplo: ahora todos los políticos son unos chorizos."

Que no haya Guardia Civil sino Mossos..."

todo eso es socialización que transmite una percepción de cómo es la actividad política."

Interacción entre saberes formales transmitidos y la propia experiencia del sujeto lo que permitira articular una forma de percibir los fenomenos politicos y reaccionar ante ellos."

Socialización política : capacidad de entender y dominar el entorno politico en el que está situado."

